
Kit média 2026 
la Réclame

Le 1ᵉʳ média du marketing & de la communication
nouvelle génération !



Nous accompagnons les acteurs de la communication dans le développement et la transformation de leur business

Notre groupe

1er prix de la Transformation
Marketing 



233753

213844

172536
159790

58201

*Moyenne mensuelle en 2025
des visites certifiées à l’ACPM

Un média incontournable sur le marché de la com !



Un angle
éditorial
jeune et

frais

Ce qui fait la spécificité (et le succès) de la Réclame

Un média qui engage ses audiences

Un média statutaire en termes d’image

CONSÉQUENCES :

Un média
très

interactif Nos valeurs

Innovation
Tendances
Pédagogie
Créativité

Décalé



Nos newsletters

3 envois hebdomadaires
(mardi, jeudi, vendredi)
Plus de 20 000 abonnés
certifiés RGPD (.trends, .créa
et .mark&tech)
45% de taux d’ouverture

L’écosystème de la Réclame

Notre site

173 001 visites par mois (certifiées ACPM)
253 547 pages vues par mois

Nos réseaux sociaux

62 216 abonnés sur LinkedIn - 14% de taux d’engagement
57 600 abonnés sur X



Notre audience

Annonceurs
46%

Agences
45%

Autres
9%

Dir. marketing et com
38%

Dir. général
28%

Dir. créa
17%

Dir. commerciale
17%

Hauts revenus
45%

Revenus moyen
27%

Très hauts revenus
24%

Bas revenus
4%



14 janvier 2026 Tendances de l’achat média 2026

11 février 2026 Spécial CRM & Data

18 mars 2026 Spécial CTV 

8 avril 2026 Spécial DOOH 

20 mai 2026 Spécial audio digital 

25 juin 2026 Spécial adtech @Cannes

22 septembre 2026 Les innovations CGV 2027

15 octobre 2026 French tech 

26 novembre 2026 Spécial retail media 

11 décembre 2026 Les défis martech de 2027

Planning éditorial des numéros spéciaux .mark&tech

NB : les dates sont susceptibles d’être modifiées



16 février 2026 Spécial nouveaux médias

9 mars 2026 Spécial gaming

3 avril 2026 Spécial IA générative

5 octobre 2026 Spécial luxe

16 novembre 2026 Spécial influence

Planning éditorial des numéros spéciaux .trends et .créa

22 janvier 2026 Tendances de la création publicitaire 2026

21 mai 2026 Sujet spécial marketing sportif

22 juin 2026 Spécial créativité @Cannes

17 septembre 2026 Brand content 

5 décembre 2026 Les tendances graphiques de 2027

NB : les dates sont susceptibles d’être modifiées



EVENT

Créez une réelle
connexion

VISIBILITÉ

Renforcez votre
présence à l’esprit

CONTENUS

Engagez notre
audience

ACTIVATION
BUSINESS

Générez des leads

Nos quatre solutions



NOS EVENTS
Créez une réelle connexion



Organisation d’évènements

Petits-déjeuners
+ frais event

Bénéficiez d’un moment privilégié pour
renforcer les relations professionnelles

Un engagement fort avec un retour sur
investissement optimisé

Format flexible et impactant

Conférences 
+ frais event

Prise de parole d’expert pour asseoir
votre légitimité : partage d’insights,
tendances, expertises, retours
d’expérience...

Réponses aux questions et génération de
leads qualifiés en direct 

Format modulable et valorisable à long
terme

Peut être enregistrée, diffusée et
réutilisée sous forme de contenus
(replays, articles, extraits vidéo sur les
réseaux sociaux…)



CONTENUS
Qui nous permettent d’engager nos
audiences



Temps fort sur 6 semaines (dispositif + webinar)

Nos webinars et Masterclass 

Mise en place du contenu (thématique,
déroulé) en collaboration avec la rédaction
de la Réclame
Un contenu attractif et captif pour notre
audience sur 6 semaines
Possibilité de cibler les annonceurs
uniquement, les agences ou les deux
Animation le jour J par l’un de nos journalistes

Elodie Carcolse
Rédactrice en chef adjointe

Xuoan Duquesne
Prix du journaliste de la

communication 2025 et 
DG de la Réclame



Les différents formats

En live sur notre plateforme Livestrom Sous forme d’interview

En studio 
(moyennant un coût supplémentaire)



524 inscrits 
 

en moyenne

33% 
d’opt-in

en moyenne

Gestion de la promotion et des participants

Gestion de la promotion (en co-branding)

Rédaction d’un article sur la Réclame
Envoi de 3 emailings
3 push sur les réseaux sociaux (au minimum)
4 push sur nos newsletters (au minimum)
Messages de rappels automatiques sur la plateforme
Création d’une landing page

Gestion des participants

Gestion des inscriptions
Livraison des informations sur les inscrits
Livraison des opt-ins
Livraison du webinar (mise en ligne sur la Réclame du replay)

233
participants 

en moyenne



Dispositif vidéo (capsules)

Les capsules - 4 capsules 
ou 8/10 capsules 

Format court et percutant pour capter l’attention :
format Reels 1min30

“Une capsule = un insight”

-Des insights avec différentes verticales
-Création d’un rendez-vous régulier avec l’audience
-Dffusion sur les réseaux sociaux de la Réclame



Native : articles sponsorisés ou interview 

Article sponsorisé

Partage d’étude, d’un livre blanc, d’une expertise,
d’une étude de cas, d’une tribune... 
Médiatisation prise en compte avec 4 push sur
nos réseaux sociaux et un relai dans une
newsletter

Interview écrite 

Questions envoyées à l’avance
Rédaction complète par notre rédaction
Médiatisation prise en compte avec 4 push sur
nos réseaux sociaux et un relai dans une
newsletter

Vidéo sponsorisée

Format de 3 à 5 minutes
Tournage dans vos locaux
Médiatisation prise en compte avec 4 push sur
nos réseaux sociaux et un relai dans une
newsletter

2 300 
 

pages vues en
moyenne par

article



Insertions newsletters

1 insertion newsletter 

Vos contenus rédigés par nos soins,
intégrés nativement dans nos newsletters

Diffusion au sein de plusieurs newsletters
pour répéter et varier vos messages 

45%

de taux
d’ouverture en
moyenne par

newsletter



VISIBILITE
Qui nous permet de créer du lead



Habillage du site en exclusivité sur la Réclame

Habillage 

1 semaine d’habillage sur le site en
exclusivité

1 bannière sur le site

1 pavé sur le site

50 000

impressions en
moyenne sur la

semaine

306

clics en
moyenne sur la

semaine



41%

de taux
d’ouverture en
moyenne par

newsletter

Habillage de nos newsletters en exclusivité

Habillage sur 2 envois
ou sur 3 envois 

1 habillage sur nos newsletters en
exclusivité

1 bannière en 1ʳᵉ position

1 bannière en 2ᵉ position

20 000

impressions en
moyenne

250

clics en
moyenne



Habillage du site et de nos newsletters en exclusivité

Habillage sur le site et sur 2 newsletters
sur 3 newsletters 

1 semaine d’habillage sur le site en exclusivité

1 bannière sur le site

1 pavé sur le site

1 habillage sur nos newsletters en exclusivité

1 bannière en 1ʳᵉ position

1 bannière en 2ᵉ position

Maximisation
de l’impact



40%

de taux
d’ouverture en
moyenne par

emailing

10%

de taux de clics
moyen

Emailings dédiés ou co-brandés la Réclame

Emailing

Envoi d’un emailing dédié ou co-brandé
à notre base newsletter, annonceurs ou
agences

Prise en compte d’un second envoi aux
non-ouvreurs



Les brèves LinkedIn

Brèves LinkedIn 

Vos contenus relayés sur notre compte
LinkedIn

30% des abonnés travaillent dans le secteur
des médias, communication et marketing

62 000

abonnés

37 000

réactions
chaque année

14%

taux
d’engagement
moyen par post



8 000

vues en
moyenne

Les enjeux : une édition spéciale dédiée à votre marque

3 émissions
ou 5 émissions

Experts et public averti s’interrogent, prennent
position et se confrontent sur un enjeu fort de
nos métiers

Débat avec 2 ou 3 professionnels

Vidéo de 8 à 10 min

Organisée et animée par Xuoan Duquesne

Diffusion avec 4 push sur nos réseaux sociaux
et une newsletter dédiée



En partenariat avec Et avec le soutien de



« Notre vocation est d’accompagner la transformation de
l’Industrie du marketing et de la communication, pour
renforcer l’écosystème à prendre les bonnes décisions, que
ce soit pour repenser ses modèles, ses organisations et ses
choix de partenaires agences, avec comme fil rouge la
création de valeur. »

Fabrice VALMIER, François FOUASSON
Directeurs Associés

 



LES ATOUTS DU PRIX

Une innovation
dans le secteur

de la com 

Un dispositif
éditorial annuel

sur la
transformation
des marques

LA CAUTION ET LA
PUISSANCE DE

 LA  RÉCLAME SUR
LES RS

Un jury
d’annonceurs

experts

Une diversité
de catégories

Une première édition qui a célébré 
la transformation, l’audace, la créativité

et l’efficacité. 



LE JURY DES BRAND TRANSFORMATION AWARDS



x
RENAULT LONG TERM

X
PUBLICIS CONSEIL

AWARD DU GRAND PRIX DE LA TRANSFORMATION





ACTIVATION
BUSINESS
Un accompagnement sur plusieurs
semaines pour générer des leads



Un dispositif sur plusieurs temps forts autour d’un évènement :
l’Activation Business

EMAILING ARTICLE
SPONSORISE

INTERVIEW HABILLAGE

WEBINAR OU
CONFÉRENCE

Activation Business sur plusieurs temps
forts 

Présence sur l’écosystème de la Réclame
pendant minimum 6 semaines

Offre sur-mesure 



Temps fort 1

Phase de teasing

L’article sur la
Réclame
L’envoi d’emailing

Générer du lead

Habillage pour
maximiser la visibilité
de l’évènement
Push sur les réseaux
sociaux
Push sur les
newsletter

Convertir
Continuer à parler du
sujet abordé lors de
l’évènement avec :

Le replay du webinar
Une interview
Des capsules

Un dispositif sur plusieurs temps forts autour d’un évènement :
l’Activation Business

Temps fort 2 Temps fort 3 Temps fort 4

Webinar ou
conférence



Merci !

Pour nous contacter : 

Agences :
dounia@lareclame.fr
jordan@lareclame.fr

Annonceurs :
julieta@lareclame.fr
+33 6 83 75 24 77

mailto:julieta@lareclame.fr

