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Tatiana Lupart / Moét Hennessy

IA et web3 au service de l'ultra

1er médla du marketing & de la personnalisation chez Moét Hennessy

communication nouvelle genération !
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Kantar dévoile les 20 marques préférées
des Francais en 2024




Un média du Groupe VT SCAN

Nous accompagnons les acteurs de la communication dans le développement & la transformation de leur business

SELECTION
D'AGENCES

Optimiser la performance
annonceur / agence

LA COMPAGNIE

DU CHANGEMENT

Accompagner ot réussir vos transiormations

TRANSFORMATION &
DIGITALISATION

Accompagner les entreprises et les
hommes a réussir leur transformation

MEDIA & PLATEFORME DE
MISE EN RELATION

Chaque jour, le meilleur de la
communication



Un média incontournable sur le marché de la com !
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200000

100000

ACPM

LE TIERS DE CONFIANCE 0 - - _
LA VALEUR DES MEDIAS Stratégies la Réclame CB Mews Influencia

* Moyenne mensuelle 2023 des visites certifiees




Un média incontournable sur le marché de la com !

8 Newsletter Site

21 320 abonnés certifiés RGPD
283 221 visites / mois

3 ENVOIS HEBDO 396 000 pages vues / mois
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Un meédia incontournable sur le marché de la com !

Autres
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Habillage site : affichez vos couleurs auprés de notre audience !

A1l 283 221 visites / mois
==
A1il| 396 000 pages vues / mois

TF(  INVENTONS LA
pue  PUBLICITE DE DEMAIN

INVENTONS [ =il ' INVENTONS
ENSEMBLE ’ ENSEMBLE
LA PUBLICITE e ot e ' LA PUBLICITE
DE DEMAIN % ; DE DEMAIN

12-20

TFI
PUB

« Mon secret 2 M'entourer de personnes plus
intelligentes que moi » Le 12-20 de Guillaume
Mikowski, Brainsonic

uuuuu
llllll

Habillage site en
exclusivité

1 semaine d’habillage

sur le site
(en exclusivité)

1 banniere
+ 1 pave sur le site




Habillage newsletter : affichez vos couleurs auprées de nos abonnés !
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Habillage newsletter en

exclusivité 18N [ . creative

sl Realytics

1 semaine d’habillage
sur la newsletter

Unifiez la mesure de vos compagnes Totul Video avec Bee. .

TV inéaire, TV segmentée, Repkey, CTV; Bee. la référen 0 ImesUIe 2l Videx Sur 2 enVOIS

(lundi & jeud) IR trends

8 39,5% de taux

d'ouverture en moyenne 1 banniére 1° position &
1 banniére 2¢™Me position
sur la newsletter

Sur 2 envois

(lundi et jeudi)
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La publicité sauvera-t-elle le pluralisme des médias
P

Unifiez la mesure de VoS campognes TO'O] Vldeo OV lee La réponse est entendue pour les uns, inquiétante pour d'autres. A I'ere de la
TV inégire, TV segmentée, Repley, CTV; Bee ¢
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Chague lundi, la newsletter des tendances com’ / marketing

La publicité sauvera-t-elle le pluralisme des médias
"

La réponse est entendue pour les uns, inquiétante pour d'autres. A l'ére de la
plateformisation de l'infermation (la Gen Z sur TikTok, les boomers sur Facebook), le
paysage médiatique subit une transformation profonde, interrogeant directement la
pérennité du pluralisme des médias. Face aux géants du web, qui concentrent la
majorité des investissements publicitaires (68% en ligne en France, les deux tiers
du total en 2030), la presse d'information n'arrive pas a séduire les marques,
interrogeant la capacité des médias & maintenir une diversité.

Préserver le pluralisme des médias est un enjeu « sociétal et aspirationnel » pour
I'UDECAM a l'initiative, avec 'ACPM, du colloque « Démocratie, Information et




Couplage site & newsletter : encore plus d’impact !
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La médiapocalypse attendra
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Habillage site & NL en
exclusivité

1 semaine d’habillage

sur le site
(en exclusivité)

1 banniere
+ 1 pavé sur le site

1 semaine d’habillage
sur la newsletter

sur 2 envois
(lundi & jeud)

1 banniére 1 position &
1 banniére 2°™¢ position
sur la newsletter

sur 2 envois
(lundi et jeudi)
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Native : prenez la parole dans La Réclame !

Comment les contenus courts peuvent
améliorer votre stratégie sur les réseaux
sociaux

Plus qu'une tendance digitale.

e -
Articles sponsorisés

INTERVIEW ECRITE

> Questions envoyées a
l'avance

> Rédaction complete de
Uinterview

> Mise en ligne sans limitation
de durée

SOIT PARTAGE REDIGE PAR LA
RECLAME

> Partage d’études / livre blanc
> Etude de cas
> Tribune

Médiatisation

>4 push RS (LinkedIn, X,
Facebook, Story Instagram)

> 1 relai dans la newsletter

¥
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¥
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Vidéos sponsorisées

INTERVIEW VIDEO

> Format de 3 a 5 minutes

> Tournage dans vos locaux
(durée : 30 min)

> Création et montage complet
de la vidéo

Médiatisation

>4 push RS (LinkedIn, X,
Facebook, Story Instagram)

> 1 relai dans la newsletter




Insertions : votre expertise au sein du contenu de nos newsletters !

/

.creative i aRECLAME KitNIS)

Insertions
Newsletter

.mark&tech

Vos contenus rédigés par nos soins & diffusés en
NETFLIX exclusivité au sein de 4 newsletters la Réclame.

39,5% de taux sp @’. Ier s Envoye a 21 320 contacts.
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Avec Netflix Spoilers, prenez un temps d'avance sur |'at

Quelle est la difféerence entre une personne qui anticipe l'actualité Netflix et une autn
Spoilers.

Netflix, le booster inattendu du rayonnement culturel de la France

N'ayez crainte. Il ny aura aucun “spoiler” des séries et films Netflix.

Netflix Spoilers, c'est la newsletter trimestrielle qui vous dévoile les coulisses et I'im Savez-vous qui est 3 fois plus susceptible de passer ses vacances en France ?
monde : interviews exclusives de dirigeants Netflix. focus sur la production francaise

Réponse : un Américain qui a regardé une production tournée en France sur Netflix. La France serait méme sa destina-
tion de voyage n®1, selon une étude signée Basis.

Tous les indicateurs sont au vert (ou au bleu-blanc-rouge !) : 63 % des abonnés Netflix exposés a des contenus produits
en France veulent visiter nos musées et monuments ; 61 % salivent devant nos spécialités culinaires ; et 58 % envient
Emily se promenant dans Paris ou d’autres héros dans les villes francaises.

Avec plus de 20 productions originales frangaises par an diffusées dans 190 pays, Netflix se pose ainsi en véritable am-
bassadeur de la culture francaise.

Pour en faire la démonstration et pérenniser ce réle bénéfique a I’'Hexagone, Netflix et Atout France ont uni leurs forces,

créant un ouide de vaovaoe numériaiie innovant et des cartes intferactives aui nous invitent a exnlorer la France sous 1n




Emailing : captivez nos abonnés !

30% de taux
d’'ouverture

2% de clic unique

e

Emailings dediés
Co-brandés
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INH - INSIDE - HOME

LAPOSTE
SOLUTIONS
BUSINESS

ACCOMPAGNER LES PROJETS
DE VIE AVEC INH-INSIDE HOME

Vos contenus diffusés en exclusivité dans un
emailing dédié ou co-brandé la Réclame.

Envoyé a 21 320 contacts.

SRt

Parce que 86%* des projets sont débattus et décidés au donf
La Poste Solutions Business propose une offre globale de sol
marketing appelée INH-INSIDE HOME pour faire vivre vivre de
expériences aux consommateurs a la maison.
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Mixer un ciblage ultra-précis, un support physique ou digit
des technologies comme la réalité augmentée et le commerce
permet de décupler la force des messages des marques|

NTUITI «

2 LA POSTE
Digital for your business

SOLUTIONS
BUSINESS

Emmanuelle WATTRE

Social'Selling o | Orance
& Stratégies » <
de contenus :

Quelles bonnes pratiques
en 2020 ?

Vendredi 3 juillet 2020
9h >10h30

B intun ==

La 3e édition du barométre Social Selling par Intuiti et La Poste Solutions
Business sera dévoilée le 3 juillet prochain ! Avec, cette année, un focus
sur I'impact des stratégies de contenus.

La Réclame est heureuse de vous faire découvrir cette étude, en vous
proposant de participer a un WebEvent le 3 juillet, ou de pré-commander
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Les masterclasses — la Réclame
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ELODIE CARCOLSE ADRIEN BOSCH VICTOIRE THIESSE MYRIAM OUNI
Rédactrice en chef adjointe Head of Influence Head of Social Media Strateqy  Fondatrice
La Réclame Change Change Podcast Influence Corner

Webinar live

45 minutes

Mise en place du contenu
en collaboration avec la
rédaction de la Réclame
(thématique, déroulé...),

Un contenu attractif et
captif pour notre audience
(caution média),

Animation le jour J par
Elodie Carcolse, Rédactrice
en chef adjointe
(introduction, questions de
relance, conclusion).

Moyenne par Webinar
560 inscrits / 243 participants




Les masterclasses — la Réclame
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Gestion de la promotion Gestion des participants

en co-brandin EH@IE

Gestion des inscriptions *

“ Article sur la Réclame o .
 fatolla , Creation de la landing

DES MILLIONS D'IMAGES | e — " -
exceptionnelles et libres de droits. \ h y | 3 emalllngS (@21 320 page

contacts)
les :
masterclasses@

Masterclass : Avez-vous le bon écosysteme
d'agences ?

Livraison des inscrits
(possibilité de

3 push réseaux sociaux

(LinkedIn, X, Facebook) personnaliser les
champs)

4 push newsletter
Messages de rappels

Post webinar : mise en {nsiritsfautomzjtiquje surr]
ligne du replay a plateforme :J-7,J-1,h -

‘ , 1, h-15min

e e e e e e e *Moyenne par Webinar
e e e\ W
560 inscrits / 243 participants
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Contact

Emma Tessier

etessier@vtscan.fr
0141430378

masquer

espace retour



mailto:etessier@vtscan.fr

	Diapositive 1
	Diapositive 2 Un média du Groupe VT SCAN Nous accompagnons les acteurs de la communication dans le développement & la transformation de leur business
	Diapositive 3 Un média incontournable sur le marché de la com !
	Diapositive 4 Un média incontournable sur le marché de la com !
	Diapositive 5 Un média incontournable sur le marché de la com !
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17

