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Un meédia du groupe VT SCAN LA RECLAME

Consell méedias et solutions pour les entreprises de la communication

e Conseil en Sélection

50 missions/an depuis 1978

 Leader historique

OPTIMISER LA RELATION
ANNONCEUR-AGENCE !

w R

La Compagnie
J duchangement
/// Accompagner et réussir vos transfermations

e Conseil en Transformation
e Plus de 100 missions menées

« Depuis 2003

ACCOMPAGNER ET REUSSIR
VOS TRANSFORMATIONS ! |

Une entité du groupe VT SCAN v

E

CHAQUE JOUR LE MEILLEUR DU
MARKETING ET DE LA
COMMUNICATION




La Reclame

R —

Le meifleur de la communication en 3 solutions
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Annonceurs

— Scan Book

LA 1ERE PLATEFORME DES PROS DU
MARKETING ET DE LA COMMUNICATION

La Réclame Publicité

LA REGIE PUBLICITAIRE DU 1ER MEDIA DE
LA COMMUNICATION NOUVELLE
GENERATION
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Réclamez le job de vos réves

La Réclame Emploi

LE N°1 DE L'EMPLOI DANS LA
COMMUNICATION NOUVELLE
GENERATION




Le media
des decideurs
nouvelle generation
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La Réclame: un meédia incontournable sur le marche de la com
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La Réclame: un média incontournable sur le marché de la com

Chiffres de la newsletter de la Réclame

Créatifs

10,40% . .
Direction
Autres RP/Com 25,40%
14,90% 7,20%

44,80% 15,10%

Annonceurs

40,30%
Dir Com / Marketing

41,90%




La Reclame: un meédia incontournable sur le marcheé de la com

B Newsletter —=tile,
24 500 abonnés 328 401 visites / mois .
certifiés RGPD 454 823 pages vues / mois y Twitter
. \
2 ENVOIS HEBDO 60 895 abonnés
LUNDI & JEUDI
_ m LinkedIn
33 935 abonnés
Q Mobile R f Facebook
Responsive design \ 55051 abonnés

*Moyenne des visites par mois en 2021
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Le plus jeune média de la com’
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Chaque jour le meilleur
de la communication

Ligne editoriale




Le meilleur de la communication nouvelle génération

1 vidéo débat de la com

Créativite

Promoteur
des jeunes loups de la com

NOUVEAUX NOUVELLES
ACTEURS CAMPAGNES

NOUVELLES
TECHNOLOGIES NOUVEAUX
USAGES

INSPIRANT NOUVELLES
TENDANCES

PEDAGOGIQUE

SELECTIF

DECALE

Des dossiers tendances
créatives de référence

Innovation

»

\"»
TECHNOLOGY

Partenaire
de Viva Technology
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Chaque jour sélection et bilans des meilleures campagnes

Performance bilan

BILAN DE CAMPAGNE
e

Au cceur de la réussite des 85 ans de
Monoprix

Petit budget média, grand film, maxi résultats.

La campagne anniversaire de Monoprix de mai dernier est-elle la plus marquante du Ter
semestre en France ? Si nous ne répondrons pas totalement a cette question aujourd’hui,
« #laitdrolelavie » a quelques arguments en sa faveur de par le plébiscite de son (grand)
format, sa viralité ~ 12 millions de vues - ou ses résultats commerciaux avec une hausse
de +2% & +3% du trafic et un pic de fréquentation inattendu en magasin. Pour tenter d'en
décoder les clés de succes, nous avons rendez-vous avec Florence Chaffiotte, directrice

marketing de Monoprix, ainsi que Jean-Patrick Chiquiar, co-fondateur de Rosapark.

Le brief

Monoprix a eu 85 ans cette année. Mais comme |'explique Florence Chaffiotte, 'enseigne

« ne pouvait féter son anniversaire de la méme fagon que ses concurrents de la grande
distribution ». Il était nécessaire pour Monoprix « |a aussi de faire le pas de coté, et célébrer
cette date avec audace ».

4 457 pages vues

en moyenne sur chaque bilan*

*Chiffres Google Analytics 2079
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Chaque semaine une interview vidéo sur les tendances de la communication

—

laRy E
Performance bilan @“

2 831 pages vues

N moyenne sur chaque interview*

La transformation digitale et la féminisation
des entreprises vont-elles de pair ?

0 H@IE *Chiffres Google Analytics 2019 i




Chaque mois une interview d’annonceurs inspirante

Performance interview

MONOPRIX

Comment Monoprix s'est joué d’Amazon Go

Lap d Go, un P sans caisse ni file dattente, a
surpris en décembre dernier.
Et sl le leader mondial de I'e-commerce s'attaguait tau retail 7 La vea

de quoi faire frémir plus d'un acteur de Iz grande distribution. Ce fut le cas de Monoprix, qui
a constaté que lessentiel de I'expérience client promise par Amazon était déja offerte par
Monoprix. La réaction ne se fit pas attendre, evec 2 semaines plus tard, une vidéo percdiant
Amazon Go, plan par plan. Avec a la clé plus de 500 000 vues et 24 millions de contacts
exposés, Pour revenir sur ce succés, nous donnons aujourd’hul la parole a Florence

Chaffiotte, directrice marketing de Monoprix.

Quels sont les piliers de la communication digitale de Monoprix ?

Notre mission est de célébrer le quotidien des urbains, en leur étant utiles
chaque jour. Pour y parvenir, le digital fait partie intégrante de notre
communication. Le digital et le offline sont totalement Intégrés chez nous, Il
n'y a qu'une seule équipe marketing et communication. Un concept digital
comme les Monojis peut par exemple étre décliné en offline avec de
I'affichage sauvage, et inversement.

Notre communication digitale est extrémement centrée sur notre margque. Sur
ce canal nous cherchons avant tout & créer de la connivence avec nos clients,
en favorisant la conversation et non la transaction. |l ne faut pas étre intrusif
avec des messages trop commerciaux sur les médias sociaux, ces derniers ne
s'y prétent pas. Les conversations permanentes autour de la marque générent
naturellement du trafic et de I'activité. Pour cela, il faut faire confiance a nos
fans, ils savent d'eux-mémes trouver nos magasins !

641 visiteurs uniques

N moyenne sur chaque interview*

*Chiffres Google Analytics 2079
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Chaque mois une tribune sur les jeunes entrepreneurs qui font la com de demain

Performance tribune

I

6 065 pages vues

n moyenne sur chaque bilan*

Comment rendre les métiers de la
communication plus attractifs ?

JEUNES LOUP Les agences se doivent de séduire - 2 nouveau - les jeunes talents.

t Xuo Alors que les agences pergoivent leur modéle comme menacé, le renouvellement de leur

« capital humain » est une affaire de survie.

Lors de son élection a la présidence de 'AACC, Lauros fait de l'attractivité du
f secteur un sujet prioritaire. Ce dossier & d'allleurs ¢ confié au tout nouveau Bureau des
W Juniors pour y apporter de fa fraicheur. Coline Déchelette, Ia présidente du « bureau » et

consultante new biz chez McCANN France, nous dévoile aujourd’hui quelques ciés pour
N donner envie aux meilleurs profils de rejoindre une agence.

L]

Vous venez détre nommée présidente du nouveau Bureau des Juniors de FAACC. La 1ére
mission du bureau est de travailler sur I'attractivité du métier chez les jeunes. Pourquoi
est-ceclé?

Coline Déchelette : C'eat effectivement décisif aujourd'hul car nous sublssons une trés forte
concurrence des autres secteurs. Face a I'suto-entrepreneuriat, les startups, les GAFA, ou
méme les cabinets de conseil qui deviennent plus créatifs, il y a bien dautres opportunités
pour les jeunes talents.

la E *Chiffres Google Analytics 2079 14
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Chaque mois un dossier tendances événement

Performance dossier

Les 10 tendances graphiques de 2018

Le flat design survivra-t-il une année de plus ?

Pour la 3e année consécutive, nous avons sondé un pool d'experts Issus du branding, du
digital ou de la communication 360 pour identifier les principales tendances graphiques a
venir,

2018 va-t-il snnoncer la fin du flat design popularisé depuis 2013 ? Ainsi que du no design
présent dans nos lances 2017 7 Le creative coding va-t-l enfin émerger ? Quid du retour
su "handmade” qul apporte de Iirrégularité au digital 7 Volla autant de questions auxquelles
ce dossier tente de répondre pour la création graphique de 2018.

1. Le low de

Preuve que I'épuration & I'extréme & vécu et qu'il est temps de revenir progressivement au
détail, Fan dernier nous évoguions le « no design » désormais on parle de « low design ».

63 266 pages vues

n moyenne sur chaque dossier*

*Chiffres Google Analytics 2079
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Regulierement d

es dossiers Inno éeclairants

Performance dossier

NNOVA

Comment rendre la publicité vidéo en ligne
plus efficace ?

La vidéo é 82% du trafic Internet d'ici 2020 selon Cisco.

Ce boom provient & [a fois des usages et de l'offre qui ne cesse de développer, notamment
soue limpulsion des médias socleux misant désormais tout ou presque sur la vidéo :
Facebook et ses vidéos sous-titrées en autoplay, Snapchat et ses vidéos verticales, YouTube
et son positionnement de TV du XXie siécle... Les médies ne sont pas en reste, que ce solt
au niveau de leurs contenus ou des publicités vidéo, dont la croissance en France est
estimée & 430% cette année selon le SRI. Et pourtant, la publicité vidéo online (VOL) est
souvent traitée comme une déclinaison un peu pauvre de la publicité TV. Ce que nous allons
tenter de réfuter, aprés avolr mené ‘enquéte auprés d'experts |

Intervenants

Matthieu Le Cann Augustin Ory Pierre Ledieu
Dicecteur géndral Présicen et co-fondateur Président e1 fondateur
Advideum Tha Moceytizar Piimedia

10 531 pages vues

n moyenne sur chaque dossier*

*Chiffres Google Analytics 2079
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Chaque mois, « les enjeux La Réclame » 1¢ vidéo débat de la com’

25 160 vues

en moyenne sur chaque
vidéo*

L'automatisation du marketing, Les médias ont-ils encore Concept :
demain tous des robots ? un avenir face aux GAFA ?
— LE SEUL MEDIA QUI MET EN SCENE
— LE COMBAT DU SIECLE ENTRE 2 POIDS
LOURDS DE LA COMMUNICATION ET DU
MARKETING

Un exemple d'émission ici !

!eH@IE *Chiffres Google Analytics 2079 17



https://lareclame.fr/les-enjeux-automatisation-marketing-188259

Chaque mois, un dossier emploi sur un meétier de demain

Olivier Zaragoza
y or F ]F

C'EST QUOI SON JOB ? 1l

Motion designer : c’est quoi son job ?

Avec "C'est quoi son job ?", focus sur les métiers qui feront la com de demain.

Avec le cinéma, la publicité, le clip et le digital, I'animation vidéo a connu un développement
continu. Si I'arrivée du web n'a pas eu d'influence notable dans un premier temps, en
revanche le haut débit, les progrés de la compression et le virage vidéo des plateformes
sociales ont ensuite démesurément accru la demande de contenus vidéo. Une croissance

qui a contribué a développer et valoriser le métier de motion designer.

Pour ce nouveau « C'est quoi son job », la Réclame dresse le portrait du motion designer.
in Quel est son périmétre d'intervention ? Quelles sont ses gualités et quels atouts peut-il
mettre au service des annonceurs ? Autant de questions auxquelles Olivier Zaragoza,

*Chiffres Google Analytics 2079
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Nos solutions
de communication

Laquelle vous correspond ?
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Nos solutions de communication

Solutions
display

Quelle est la
MEILLEURE Solutions
SOLUTION LRI
pour vous ?

Autres

solutions
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Solutions
Display

« Boostez la visibilité
et I'impact de votre campagne »
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Habillages site : affichez vos couleurs

A i 4 : i = : & @ o4
_‘ LHU_O_RETLL _OR_T_N: | DECOUVRIR LETUDE | > | : '

LES CLES DU SUCCES. Habillage
Q

' site en exclusivite
Performance habillage site EH@“E ‘e, coummcw ¥
N ‘ o o o ‘ o semaine d’habillage sur le site

(compléte en exclusivité)

366 DECRYPTE A360°

LADVERTPAYMENT ’ O TOURNE
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oas K - © 1 banniére sur le site B

Alex Sinson / Microsoft i TS

Limpact de la voix sur le search marketing ‘
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Habillages Newsletter: affichez vos couleurs

@ fotolia

?’l

.

DES MILLIONS DIMAGES ',

axceptionnelles et libres de drolts.

DECOUVRIR

F

N\
* ‘ e
=
3
€7 3
V)
¥ ' '

Performance habillage ,
la \ 4
newsletter = ’Ebdo R alon e 1 COMMUNICATION
I \ 4
25100 décideurs

Bilan de campagne

marketing touchés
- 20 % de taux d'ouverture moyen*

€ 1 banniére sur la newsletter

=

e -

A

o

Habillage newsletter
en exclusivité

1 semaine d'habillage
sur la newsletter

sur 2 envois (lundi et jeud;)

*Chiffres Google Analytics 2079 23




Solutions
native

« Personnalisez et intégrez

parfaitement vos contenus » , , ‘ ‘,_ |
v
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Native : prenez la parole dans la Réclame

Performance native

e
800 visiteurs
uniques en moyenne
sur chaque article

Adobe intégre les pinceaux d’'Edvard Munch
dans Photoshop

Des “brunches" qui vont vous faire crier.

éline M En collaboration avec le musée Munch a Oslo et le photographe Kyle T Webster, Adobe a lancé o %
« Hidden Treasures of Creativity », une expérience inédite dédiée aux amoureux de peinture et

Ha Dhatnchnn £n affet Arnha o rarcdd lac 7 ninrasiy dis naintra naniénian Erduard Muneh

& g
mr mr

Articles sponsorisés k
a choisir sur I'année

SOIT INTERVIEW ECRITE

>Questions envoyées a lavance

> Rédaction compléte de linterview
>Mise en ligne sans limitation de durée

SOIT INTERVIEW VIDEO

>Format de 3 a 5 minutes

> Tournage dans vos locaux (durée : 30 min)
> Créatfon et montage complet de la vidéo

SOIT PARTAGE REDIGE PAR LA RECLAME
> Partage d'études / livre blanc

> Ftude de cas

> Tribune

*Chiffres Google Analytics 2079 25




Native : on parle de vous dans la Reclame!

ik J'aime X S'abonner & Partager = +:- W @ Envoyer un message

g~ o

Du Old Spice dans le texte.

| LARECLAME.FR 0184202644 E
: (») Réponse moyenne : dans I'heure
[ﬁ J'aime D Commenter ;:) Partager Envoyer un message

. lareclame.fr |
1 partage

& oo © 1 relais newsletter

Suggérer des modifications

La Réclame |

@ La Réclame avec Exaprint. Pages aimées par cette Page >
. E

Accueil 23 mars, 16:05 * Payé - ¢

Stimulez vos sens avec le #printporn d'Exaprint !

-20% + 50€ offerts avec le code LARECLAME15 :
Vidéos http://larecla.me/2pyk3Jk
Photos

B
TESTEZ ' | . © 5 push réseaux sociaux

o LE SOFTOUCH
+ VERNIS 3D

A propos ici Barbés 1k J'aime

#PRIM

z Club des Directeurs... ¢ J'aime
Y . Communauté

sur Mmpression de
vos fiyers, cartes de
visite, étiquettes

English (US) - Espafiol *
Portugués (Brasil) - Deutsch

L Facebook © 2018




Autres
Solutions




Emailing : captivez nos abonnés

4 % de clic unique
20 % de taux d’ouverture

@H@WE Adobe Stock

La Réclame vous invite a la Masterclass
Hovering Art Director d'Adobe Stock

Inscrivez-vous en un clic au webinar Adobe Stock du mercredi 13 avril, de
- ot 11h00 & 12h30, sur la composition et la retouche dimages. Les experts
Stéphane Baril et Franck Payen dévoileront leurs conseils pour optimiser votre
workflow pendant cet événement incontournable pour tous les créatifs.
PR Gagnez du temps et libérez votre créativité !

S

£

Emailings dedies
co-brandes

Vos contenus rédigés par nos soins et diffusés
en exclusivité sur une newsletter co-brandée
la Réclame, envoyée a nos 25 000 abonnés

Sachez le, nous vous donnons également la possibilité
denvoyer votre emailing a nos abonnés




lls nous font confiance

Nos Clients 6

Adobe Stock synthesio
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Contact

Romain Caillard
Directeur marketing et publicite

071471437017




